
 

Afrapportering Projekt ’Kom godt i gang med økologisk produktion’. 

Udarbejdet af Claus Quiding og Anne Hasselholm, Q-munikation ApS. 

 

Kommunikationsopgave: Fra september til december 2016 skal der formidles, at SEGES Økologi har 

igangsat og gennemført projektet ’Kom godt i gang med økologisk produktion’. 

 

Målgruppe: Landmænd både økologiske og konventionelle samt rådgivere og andre interessenter i 

landbruget. Danske forbrugere/læsere af både lokale og landsdækkende medier. Politikere.  

 

Produkter: Pressemeddelelser, facebookopslag, hjemmesidetekster samt nyhedsbreve og artikler i 

fagmedier. Kommunikationsstrategi og arbejdsplan. Heri fremgår grundfortællingen, 

målgruppebeskrivelse og strategi for kommunikationen. 

 

Kommunikationsinitiativer: 

1. Overordnet kommunikationsplan og actionplan. (Se bilag 1) 

2. Historier til relevante landmænd (omlæggere). Budskab: Fortælle om tilbuddet fra SEGES Økologi. 

3. Historier til nuværende økologer. Budskab: Fortælle om tilbuddet fra SEGES Økologi, og rekruttere 

ERFA-medlemmer. 

4. Historier til landmænd egne medier. (Landbrugsinfo, seges.dk, osv…) Budskab: Fortælle om 

tilbuddet fra SEGES Økologi.  

5. Historier til fagmedier: Budskab: Fortælle om værdien af tilbuddet fra SEGES Økologi  

6. Historier til lokale og regionale medier: Budskab: Fortælle om tilbuddet fra SEGES Økologi set fra 

den lokale landmand og rådgivningscenter (DLBR)  

7. Historier til landsdækkende medier og udvalgte fødevaremedier: Budskab: Fortælle at interessen 

for at omlægge til økologi er stærkt stigende. Derfor rådgiver SEGES Økologi omlæggere.   

8. Mødeaktiviteter.  

9. Projektledelse.  

10. Afrapporteringsrapport.  

 

 

Følgende pressemeddelelser er blevet udarbejdet og udsendt til relevante medier. 

1. Artikel i LandbrugsAvisen. (Landsdækkende aktivitet) 

2. Pressemeddelelse til fagmedier: Budskab: Fortælle om projektet og værdien af tilbuddet fra SEGES 

Økologi. (Landsdækkende aktivitet) 

3. Pressemeddelelse til fagmediet Økologi – inspiration til jordbruget. Budskab: Fortælle om projektet 

og værdien af tilbuddet fra SEGES Økologi. (Landsdækkende aktivitet) 

4. Pressemeddelelse til landsdækkende medier: Budskab: Fortælle om opsvinget i antallet af 

omlæggere og fortælle om, projektet og værdien af tilbuddet fra SEGES Økologi. (Landsdækkende)  



5. Pressemeddelelse til lokale fagmedier + regionale/lokale medier. DLBR: Kolding Herreds 

Landboforening. Kontakt: Inger Knude + Niels Finn Johansen (SEGES). Vinkel: Økologisk 

ægproduktion for kommende producenter og for konventionelle, som overvejer omlægning. 

6. Pressemeddelelse til lokale fagmedier + regionale/lokale medier DLBR: Agrovi. Vinkel: 

Deltidslandmænd inviteres til Fyraftensmøde både nyomlæggere og kommende omlæggere. 

Kontakt: Camilla Beck Nielsen.  

7. Pressemeddelelse til lokale fagmedier + regionale/lokale medier. DLBR: Agri Nord. Kontakt: Dorte 

Brask-Pedersen. Vinkel 1: Sambesøg kvæg + plante. Vinkel 2: Deltidslandmanden grupperådgivning 

3 møder.  

8. Pressemeddelelse til lokale fagmedier + regionale/lokale medier. DLBR: Heden & Fjorden + ØKD. 

Vinkel: ERFA grupper for både prod. Landmænd og Deltidslandmænd. Kontakt: Jonas Høgh, 

Økologirådgivning DK.  

9. Pressemeddelelse til lokale fagmedier + regionale/lokale medier. DLBR: Kolding Herreds LF. 

Kontakt: Vibeke Krasig Arvad Mortensen. Vinkel: ERFA gruppe for kommende producenter af 

økologiske slagtekyllinger.  

10. Pressemeddelelse til lokale fagmedier + regionale/lokale medier. DLBR: LMO. Vinkel: individuel 

rådgivning + erfagrupper. Kontakt: Peter Mejnertsen, LMO Øko.Chef.  

11. Pressemeddelelse til lokale fagmedier + regionale/lokale medier. DLBR: LHN. Kontakt: Christian 

Petersen. Vinkel: Samspil ml Mark og Stald individuel rådgivning. Grupperådgivning fuldtids + 

deltidslandmænd.  

12. Pressemeddelelse til lokale fagmedier + regionale/lokale medier. DLBR: LandboThy. Kontakt: Helle 

Sievertsen. Vinkel: Individuel rådgivning. Grupperådgivning fuldtids + deltidslandmænd.  

13. Artikel i fagbladet Økologi. 

14. Artikel i Hyologisk omkring projektet. 

 

Øvrige eksponeringer: 

3-4 Facebookopslag på SEGES ØKOLOGI side. Fortælle om projektet fra SEGES Økologi og DLBR centre. 

Skærmnyhed på infoskærme på SEGES   

Kort nyhed - Intranet (SEGES)   

Tekst til artikel på SEGES.dk   

Konklusion: 

Vores mål var at formidle budskabet omkring ny-omlæggeres muligheder for at søge rådgivning hos de 

lokale DLBR centre i forbindelse med deres opstart som økologisk producent. Samt informere det øvrige 

samfund om, hvordan nye økologiske landmænd hjælpes i gang, og hvilke udfordringer de har. Samtidig 

havde vi et mål om at informere om mulighederne for at deltage i ERFA-grupper, oprettet i projektet af de 

lokale DLBR centre. En sidegevinst 

Et delmål med opgaven var ligeledes at vise de lokale DLBR rådgivere, at de vha pressemeddelelser kan øge 

fokus på deres rådgivningstilbud samtidig med, at de profilerer deres virksomhed og skaber stolthed. 

Det er lykkedes at få ’plantet’ ca. 50 pressehistorier fordelt på landbrugsfaglige medier, lokalmedier, 

regionale medier og landsdækkende medier. Både i trykte og onlinemedier. 



Udklip:  











 
 

 







 





















 

 

 





 

 

 

 

















 



 

 



 


